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多样化展示 实力展示 信息真实度 展示交付成绩

品味 档次 文化 价值观

直播间货场环境对消费者的影响

经销商的实力展示

品牌的调性

直播间的“货场”打造



• 主打车型 •

光线

• 礼品陈列

直播环境

直播间的“货场”打造



开启平板灯或吊灯，提供整体均匀的照明，使整个空间明亮通透。可以选择
色温在 4000 - 6000K 之间的白色灯光，模拟自然日光效果

车辆的主体照明可以突出汽车的外形和线条。射灯的色温建议选择 5000 -

6000K 之间，以确保汽车的颜色真实还原。注意灯光的高度，避免在车身上
形成阴影

使用面光可以防止主播脸部过暗，作为视线的焦点，容易拉低整个直播间画
面的质量。面光的强度和颜色应与背景光相互协调，避免人物与背景的光线
反差过大或过于相似。建议使用5500K 左右的中性色温灯光，能还原出自然
的肤色

直播间的“货场”打造

直播画面的高级感表达：打好光能遮百丑

环境照明

人物面光

车辆照明



促销类物料

直播间外促的政策的强提醒，对产品和政策进行动态的展

示，方便直播间的观众随时了解福利和活动内容等，内容

可以是直播优惠信息、福利礼品

装饰类物料

营造展示直播环境和氛围，打造观众记忆点，位置合理醒

目展示可以快速吸引粉丝进入直播间，增加曝光率

道具类物料

提升观众的注意力，增加直播间人设打造，增加增粉率，

帮助唤醒用户线下消费的记忆，促进进店

直播间的“货场”打造

直播物料的重要性
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1.   物料的设计需要明确的直播主题，与车辆政策呼应

2.   在直播物料布局过程中，必须注意车辆的放置，避免物料遮挡产品

3.   物料必须合理规划布局，以提高场地利用率

4.   物料颜色要结合车辆颜色配搭，避免颜色太饱满，颜色要协调

5.   物料布置要随着重大节日活动和直播主题的变化设置

直播间的“货场”打造

直播物料的布置注意事项



直播间的“货场”打造

直播展示类

直播促销类物料展示：
直播过程需要用车顶牌，花架来展示直播间的政策，提升粉丝的直播间停留和小风车留资，为了方便让粉丝看清你的政策

示例 示例 示例 示例



直播间的“货场”打造

直播展示类

直播装饰类物料展示：
直播过程运用装饰类的物料提升和打造直播间的气氛，吸引更多粉丝进入直播间，大幅提升直播间进入率

示例 示例 示例 示例



直播间的“货场”打造

直播展示类

直播道具类物料展示：
通过直播道具，打造个性化直播间，提升人设，打造专属直播间属性

示例 示例 示例 示例



直播间的“货场”打造

直播展示类

直播道具类物料展示：
通过直播道具，打造个性化直播间，提升人设，打造专属直播间属性

示例 示例 示例示例



做基于场景的双向沟通

人 货 场（景）

潜客 车型 店内（前厅后场）

粉丝 商品套餐 仓库、停车场

顾客 （一口价、包牌价格） 赛道

熟客 服务套餐 户外

粉丝团 个性化定制 活动现场

陌生人 维修保养 工厂

重视拉新

直播间人群被细分，重点应统一问候：新
进直播间的朋友

不只有汽车作为商品，还有专业、定
制的服务

场地不仅仅局限于门店

积极开拓优质场景

直播间的“货场”打造

丰富直播间的场景-人货场匹配要素升级



直播间的“货场”打造

直播间搭建-人货场匹配要素升级

遇到内容瓶颈怎么办 ， 思考一下

能否实现突破，拓宽内容呈现方式



直播间的“货场”打造

直播间搭建-人货场匹配要素升级

连连看

技术专家访
谈

售后服务体
验

一条龙服务

宠粉日

汽车门店基于整个服务业态策划开展多主题多形式直播

店总价到

户外露营

全店出动

解密工厂

走播

道路试驾

动态

交车仪式

车主证言

团购会



直播间的“货场”打造

通过有吸引力的场景化增进直播间的流量

反差
道具与场景形成反差

的直播

吸引
能引人注意的直播

乐趣
有趣的直播



直播间的“货场”打造

案例分析
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